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¢por qué hoy?




TLC: ¢épor qué hoy?

e Porque el ATPDEA vence el 2006 y es muy
baja la posibilidad que el congreso
estadounidense la renueve otra vez.

Limitaciones del ATPDEA

La ultima
., » No existe renovacion automatica.
renovacion fue
aprobada por  El plazo de extension es arbitrario.
apenas 1 voto de « Puede no renovarse, renovarse
diferencia fuera de plazo y estar sujeto a
condicionamientos periddicos.




TLC: ¢épor queé hoy?

e Porque el Peru no tendra mayor fuerza
negociando por separado sin Colombia y Ecuador.

Santa

Barranquilla_ gMarta

« Es muy probable que Colombia Cartagena s —
firmara el TLC una vez culminadas %,
las negociaciones. [ ammangs
Medellin g
» Es poco factible que el Peru -por si P gt
solo- pueda colocar en la agenda oriura® o Cali
del congreso estadounidense Ia sroesn
e« COLOMBIA

negociacion de un TLC.

@ Lelicia



TLC: ¢épor queé hoy?

e Porque “después” significa necesariamente
que llegaremos tarde al reparto de la
escasa inversion internacional.

* Chile, Canada, Costa Rica, Honduras, El
Salvador, Guatemala, Meéxico, Nicaragua
Panama y Republica Dominicana ya tienen
un TLC con Estados Unidos.

« Muchos de estos paises compiten en forma
directa con nuestras exportaciones y estan
en capacidad de ofrecer a los inversionistas
acceso preferencial permanente.




¢Quien asumira manana el costo @e‘?ﬁ?
de no negociar hoy?

e Porque si no negociamos hoy perderemos
muchos de los empleos que el ATPDEA ha
generado y todos los que generara el TLC.

Puestos de Trabajo Generados por
1200000 . EXportaciones a Estados Unidos

1 millon de
empleos
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El TLC es especialmente
para los mas pequenos

e El TLC representa mas exportaciones,
mas bienestar, y mejores condiciones de vida.

Futuro para las regiones, empleo para el campo
y crecimiento para la pequena empresa.

A través del fortalecimiento de las cadenas exportadoras
muchas empresas se beneficiaran.

El TLC es una herramienta para impulsar al pais y
lograr mejores niveles de vida.



nuestras exportaciones en una sola déc
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Con el TLC habremos cuadruplicado

] 3.4

Peru: Exportaciones Totales al Mundo

Mles de millones de US$ FOB
Impacto
del TLC
19.9
TASA UTILIZADA 12,6% 17.7
(TASA 2004 37,8%) 15.7
13.9
12.4
8.9
7.7
) 69 7.0
55 99 % 57 60
4.4
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US$ 25 mil
millones

224

1993 1994 1995 1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010

Fuente: SUNAT



Con ello, las exportaciones pér capitayli

superaran los US$ 850 en el 2010

Peru: Exportaciones Per Capita
900 - (US$) 850

800 - 770

700
700 - 640

TASA UTILIZADA 12,6% 590
600 1 (rAsA 2004 37,8%)

500
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TLC: ¢épor queé hoy?

e Ya hoy todas nuestras manufacturas ingresan
a Estados Unidos sin pagar aranceles

Peru: Exportaciones hacia Estados Unidos
(Millones de US$ FOB)

2,400 1
2,103

2,000 -
_ 1,463
1,600 1,381
\
1,200 - 1,077 015
862 730 793 41% de las
800 - > exportaciones
422 5 a EE.UU. son
400 - 274 manufacturas
0 _J | | J,
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Fuente: SUNAT




Con el TLC se consolidara una nueva ﬁg{'ﬁ.’-

estructura de exportaciones...

e 849% de todo lo que Estados Unidos
importa son manufacturas.

Peru: Estructura de Exportaciones

1994
Primarias
(72%)
Q Manufacturadas
(28%)
Primarias - _ 2014
(71%) 2004 Pz'snlﬂzas
anufacturadas Manufacturada

0 46%
Fuente: SUNAT (29%) ( 0)



...que dinamizara nuestra capacidad @ei?ﬁ;!

de generacion de empleo

e El motor del desarrollo se generara
con mayor valor agregado.

Peru: Empleos Directos Generados
por las Exportaciones
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cifras de esperanza




Parte del esfuerzo ya fue hecho, el jitL

costo de apertura es relativamente ba¥@
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Ahora tenemos que explotar mejor nuesgsa

cetur
complementariedad con Estados UniddS™

Peru: Principales productos de Importacion

a Estados Unidos, ano 2002
Millones de US$
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En total a Estados Unidos se exporta

mas de US$ 8 mil millones

et
en el 201¢

Peru: Exportaciones a Estados Unidos

(Miles de Millones de US$ FOB)

TASA UTILIZADA 15%

8.2
Impacto

del TLC 7.2

6.2

54
4.7

Fuente: SUNAT
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De las cuales US$ 1,400 millones

corresponderan a confecciones y [€3i'§
US$ 800 millones a productos agricolas

Exportaciones Agricolas Exportaciones Confecciones
(Millones de US$ FOB) (Millones de US$ FOB)
1,000 1,400
818 1,450 :
ad 1,200
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Fuente: SUNAT
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Bajo ese impulso nuestro superavit

comercial con Estados Unidos superagg
los USS$ 2,500 millones en el 2010

Saldo comercial Peru — Estados Unidos

2,800 Millones de US$ 2,510
2,100 - : ATPDEA
Saldo comercial favorable
1,400 - 1,299
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Y nuestro superavit agricola con Estad

Unidos excedera los US$ 300 milloness

Peru: Balanza Comercial Agricola con Estados Unidos
(Millones de US$)

400 -

A pesar de los subsidios
norteamericanos, el Peru
mantiene un superavit
agricola creciente
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Gracias al sostenido dinamismo de u

serie de productos agricolas

Peru: Exportaciones Agricolas a Estados Unidos
(Millones de US$)

N NANDINA DESCRIPCION COMERCIAL 2004 2003 Var %
1 709200000 ESPARRAGOS, FRESCOS O REFRIGERADOS 10139 7961  27.36
2901110000 CAFE SIN DESCAFEINAR, SIM TOSTAR. 74 71 5484 3622
3 804502000 MANGOS ¥ MANGOSTANES, FRESCOS O SECOS 21 67 1664 3025
4 904200000 FRUTOS DE LOS GENEROS CAPSICUM O PIMENTA 16.73 713 13450
5 1701119000 AZUCAR DE CARNA EN BRUTD 14 57 1426 217
6 703100000 CEBOLLAS ¥ CHALOTES FRESCOS 13.14 1114 17.91
7 2005600000 ESPARRAGOS PREPARADOS O CONSERVADOS 10.04 520  B1.90
8 2005901000 ALCACHOFAS, PREPARADOS O CONSERVADOS 9 52 261 26566
9 801220000 MUECES DEL BRASIL 6.965 412  BG.49
10 806100000 UVAS FRESCAS 577 3.81 5161

SUB TOTAL T 27451 20037 37.00

TOTAL 35530 267.37 32.89

Fuente: SUNAT



Consolidandose una nueva

oferta exportable

Peru: Exportaciones a Estados Unidos
1994 / 2004 / 2014 (Millones de US¥$)

050 A A

200 J--ee- Hoy no ingresan
por barreras

150 4------- sanitarias

Esparrag Mangos Cebollas Uvas Banano Flores Paltas  Citricos  Melon
frescos sandia

m1994 w2004 2014 Proyeccién con
Fuente: SUNAT TLC

p/ VMCE




Agroindustria: la gran ganadora del TG}

Empleo generado en la agroindustria de exportacion
(miles de puestos de trabajo directos e indirectos)

Café 136

Espérragos 60
Mangos

18 TOTAL 2004
18 350 MIL EMPLEOS

Uvas

Cacao

Cana de azucar
Alcachofas
Banano organico

Cebolla amarilla

Barrera Fitosanitaria

0 20 40 60 80 100 120 140 160

Fuente: MINAG, INEI, otros



futuro regional




Cajamarca o

Oportunidad para las PYMES, el campo y las regiones

Fuente: Proexpansién
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Tumbes: Crustaceos y Frutas

Potencial Exportador

. Langostinos enteros 'y | ...

- - Jibias, Calamares
o ECUADOR )

colas de langostino y Potas

congelados

QCEAND PACIFICO ¥ TunEES

Conchas negras,

rayadas y de abanico Platano organico

Filetes de carne de

pescado congelado Calamar
Langostas Ciruela
BiLRA
Mejillones Cangrejos enteros

Fuente: Proexpansion



Piura: Mango y Artesanias

e Potencial Exportador

/S coumoon Aceites crudos de .
vetréleo Harina de pescado
Mangos frescos,
preparados y Algarrobo
congelados
Otros filetes de Filetes de merluza
pescado congelado congelada
Hilo retorcido de Conchas de
algodon abanico y pulpos
Limones, aceites ,
esenciales de Limon ;rltﬁjsgr'%z
y Lima agria

Fuente: Proexpansion



Lambayeque: Etanol y Hortalizas ce;tur

Potencial Exportador

/} Cana de azucar Frijol castilla
Aceites esenciales Pallar de grano
de Limon seco
% Café sin
Ry, owe Garbanzo descafeinar ni
\ tostar
aceanc PR Esparragos Cebollas
preparados y en preparadas en
conservas vinagre
Ajies Mangos

Fuente: Proexpansion



Cajamarca: Oro, Paprika y Alcachof :Alg?lfll.'

FECUADOR v

Potencial Exportador

Oro Chirimoya
Carbon Tara
Café sin
descafeinar ni Manzanilla
tostar
Alcachofa Paprika
Rosas Granadilla

Fuente: Proexpansion



- g Min
Amazonas: Cafe, Melones y Sandlas

[A Potencial Exportador
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Esparragos

: : Mi
La Libertad: Hortalizas y Menestras cetur

Potencial Exportador

Marigold

Cana de azucar

Guanabana

Maracuya Ajies capsicum
Oro, plata 'y
Uvas olomo
Paltas Gomas
Alcachofa Lucuma
Menestras Pieles y cueros
Productos
Calzado textiles




Ancash: Lucuma, Marigold

y Hierbas Aromaticas

.ﬂ'"""'L-\.l'_.fl-.J -
Sk Potencial Exportador
if . , LA LIBERTAD
L

LA LIBERTAD .
Cobre Zinc
A CgEemi, AEAMEA,
i DHﬁBﬁ" PE hEAMEA
a Tonibille e ] AE LUFUIRLAGE Oro Plata
CM!L LEERMEN HUANLUCO
[ :HIMEGTE CARAZ w LLIN

-, %i Jortye Harina de
gt Palta
cospi ? pescado

Esparrago Mango

HUANUCO

CCEANC PACIFICO

, Flores de
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:DLDEHESI PASCG
: éjw)( - Tara Queso
Hierbas -
aromaticas Kiwicha

Fuente: Proexpansion



Loreto: Acuicultura, Maderas y Frutags
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Fuente: Proexpansion

QuRIA

BRASIL

Potencial Exportador

Maders aserraday | acuiutur
Artesanias ornaprﬁ(e:ﬁtsales
Paiche y gamitama Palmitos
Flores exoticas Camu camu
Guayaba Aguaje
Papaya Animales vivos
Pescados fiatcs | Uria de gato
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LA LIBERTAD

Fuente: Proexpansion

Y 4 y M.
San Martin: Cafe, Maderas y Frutas cetur

Potencial Exportador

Cacao

Orquideas

Palma aceitera

Papaya

vegetales

Café Jugos de fruta
Cocona Ciruela
Pijuayo Platano

Pifg Mad?r?oﬁiszearrada

industria Gol ouero | CO0tero
Grasas y aceites Tabaco




Ucayali: Acuicultura y Maderas

a

L.
LORETO A J
R g
~ 1
1
wt 5

F ] .
# I FUGALLPA ol

o S

FAGIE f = 2

ARRD kg
ARAS s BRASIL
o - CORAHEL
3 Hirgoh AGLEYTHY POIATILLG
Haria
\ .

MADRE DE DS
JUNIN

cUzZed

Fuente: Proexpansion

Potencial Exportador

Madera rolliza y Parquet
aserrada
Carbon Una de gato
Semillas de Acuicultura
remolacha para
siembra
Guanabana Guayaba
Limon dulce Palma aceitera
Artesanias Pieles de cuero
de animales




Madre de Dios: Oro, Maderas y Frutagiti

Fuente: Proexpansion

G

Potencial Exportador

Madera -
Castana
aserrada
Melones y Nueces del
sandias Brasil
Frijoles Achiote
Papaya Oro




Lima: Confecciones y Hortalizas

Fuente: Proexpansion
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Oro, plata, plomo,
zinc, etc.

Potencial Exportador

T-shirts, pijamas de
punto, otras prendas
de vestir.

Palta, citricos,
ajies, esparragos,
alcachofas, uvas,

maracuya. manzana

Harina de pescado,
pescado congelado,
pescado enlatado.




Huanuco: Té, Tara y Una de Gato
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Potencial Exportador

Colorantes Plomo, zinc.

Papaya Una de gato

Tara. Té.




Pasco: Colorantes Naturales

Potencial Exportador
(N
N

HUANDCO o Fucallp, k
ﬁr\g \l Plomo Plata
u? -\{::‘.-M’RLI

- 1'1 i Zinc Carbon

HIEL " y |I

“\j\f ﬂ y Cueros Café tostado

= £ 2 |z Warses \\\MI
Colorantes Rocoto
Achiote Maca

Fuente: Proexpansion



- . . A Min
Junin: Acuicultura, Citricos y Cafe cetur

Potencial Exportador
PSCa s

. LCAYALE r(-’\h\
: \ ry
Z\ﬂd:u 3 Citricos Trucha
g
. ) Alcachofa Maca
s
..... y .; Habas Palta
o 32:.\3 L 5"51:.:50
L A::;J_lﬁt.-‘ﬂﬁ&ﬂl!f& ich !
i(f/,f Guanabana Café tostado
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Huancavelica: Cameélidos Sudamerica

Potencial Exportador

| Mercurio, zinc, Piedras
P\ Shemga?§ Huanta etc. preciosas

HUANHCAY ELICA

*
HUAHCATELICA

—h

Tuna Alpacas

-
a fvacicho

- W AYACUCHO
HUAY TARA
I_!'
ICA {
o

Fuente: Proexpansion



Ayacucho: Artesanias
y Colorantes Naturales

Potencial Exportador

Artesanias

Cochinilla

s Tuna Cacao
”““‘*?:_i'.f\\ APURIVAC

. Pisos para
'a Cuzco Tara p Ve
159 parquet

lil:l FACORA H
FAUCAR DEL SARA
PARIMA-\ SARA
COCHAS ®=FAL
[
Lay. Farinacochas U

ﬂ —
‘L/;;Ea UIPA

Fuente: Proexpansion



Ica: Hortalizas y Frutas

Potencial exportador

Esparragos Citricos
Alcachofa Algodon
Ajies capsicum Higo
Ciruela Tomate preparado
Estano Harina de pescado
CE Minerales de ,
: Melones y sandias
hierro

Fuente: Proexpansion



Arequipa: Leche Evaporada,

Colorantes y Confecciones

Fuente: Proexpansion

Potencial exportador

Leche evaporada Ajo
Paprika Cochinilla
Kiwicha organica Cebolla

Conservas de
pescado

Confecciones de
pelo fino

Aceitunas, tara.

Uva — pisco




Cusco: Gas natural, Artesanias y Frutgs

:.h. ’E?ﬂﬂe‘ .
) 5N Potencial Exportador
Colorantes
JUNIN Cacao
} LAGDN'\"EHE‘.‘-IDH ) naturales
1_ MADRE DE DI0OS
Café Té
AYACUCHO BHo . . .~
Kiwicha Pina
TR
: Papaya Truchas
APLURIMAC = PUNO
’ [ 'l:r: 1]
- Catodos de cobre Ceramicas
;‘.Ef-"&éLU?ﬁﬂJlﬂ “
Achiote Gas natural

Fuente: Proexpansion



- Min
Puno: Joyeria, Acuicultura y Cameélid c..ftﬁl"

MADRE DE DJ‘DS
? Potencial Exportador

e Z“"""‘Z Joyeria Trucha
CUZCO SAHDIA
B BOLIVIA . L.
f Pelos finos de Café sin
| g A&{ alpaca descafeinar
\ (
e o Tiyeaci, Animales vivos Quinua
kg B f;x;z Hilados de pelo Cameélidos
£ fino sudamericanos
BOLIVIA

TACNA

a Tacna

Fuente: Proexpansion



, , N Mi
Apurimac: Artesania y Plantas Medicin e

Potencial Exportador

Anis Cochinilla
Melon Cobre

Frijol Fibra de vicuna

Tara Tomate

Fuente: Proexpansion



Moquegua: Paltas, Aceitunas y Oréga

- Fa aric B Es 7 |
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Fuente: Proexpansion

Potencial Exportador

Cobre blister Harina de pescado
Plata Catodos de cobre
refinado
Aceitunas Aceite de oliva
Paltas Orégano

Min
Z-1r



Tacna: Acuicultura y Colorantes Natur

Potencial Exportador
N
tf\ PUND

,j Aceitunas Aceite de Oliva
‘\_\
MOQUEGLA ‘-\-\__H_H i ] ]
L{\ Orégano Cochinilla
S REE ™y
u THFATA ‘rl‘"_""h.r .
_. ! ﬁ\/! y Almejas, locos y
Mo I_,______’/ AJIGS
| machas
Calamar, pota,
P Abalones y
camarones y
oy ostras
CHILE jibias
Cobre Erizos de mar

Fuente: Proexpansion



productos sensibles




Los subsidios agricolas constituyen gravesilL

; - cetur
distorsiones para nuestros productores =i

« Los subsidios agricolas de los paises desarrollados
generan competencia desleal con la produccion
nacional.

 En reconocimiento de esa realidad, el Acuerdo de la
OMC sobre Agricultura establece compromisos para
reducir los subsidios que distorsionan el comercio
iInternacional agricola.



S

Con el TLC crearemos un marco it
para aplicar medidas correctivas "

e Medidas de Proteccion frente
a las distorsiones

. Franja de Precios.

Salvaguardia Especial Agricola.

Cuotas.

Cronogramas largos de desgravacion (20 o mas anos).

Ayudas Internas.



Los subsidios agricolas de paises Pl

- cetur
desarrollados son anteriores al TLC ks

Afrontando una Realidad Objetiva

« A pesar que los subsidios agricolas tienen un
impacto nocivo real, no surgen con el TLC ni van a
dejar de existir si no contamos con él.

« Por el contrario, negociar un TLC brinda un marco
para plantear mecanismos orientados a corregir las
distorsiones causadas por los subsidios.



Y su impacto real se limita a importantj

pero contados productos nacionales k=

 Los subsidios no afectan a todo el universo
agropecuario, sino a 14 productos basicos de
un universo de mas de 1,100 partidas.

« De esos 14 productos, el Pert produce sélo 7.

« En los 7 casos la produccion nacional resulta
insuficiente para abastecer a la demanda
interna.



Solo 2 de los 7 productos importadosprs

subsidiados provienen mayoritariamenpell
de Estados Unidos

« Algodon: 73% de las importaciones
* Trigo: 61% de las importaciones

 Los otros 9 productos subsidiados provienen
de otros paises:

> el 65% del arroz proviene de Uruguay
» el 35% de azucar de Bolivia

» el 75% de lacteos de Bolivia

> el 30% de las carnes de Argentina

» el 75% del maiz amarillo de Argentina



Caso del Algodon

Algodon

Constituye en si mismo un bien final y un insumo de
la cadena textil-confecciones.

Existe una recurrente caida de la produccion nacional
en las ultimas décadas (en la actualidad la superficie
cosechada es la mitad de 1990).

Por ello, la oferta nacional resulta insuficiente para
cubrir la creciente demanda por insumos de la
iIndustria textil y confecciones desde la entrada en
vigencia del ATPDEA.



Algodoén: El Perua consume todo el algodon qyERNYS
produce e importa poco mas de US$ 55 millor{ggly

para exportar US$1,200 millones en confecciones

Superficie Cosechada de Algodon
(Miles de Has)

1962:
253 mil Has
250 mmm
1990:

200 118 milHas

150 . . A S S 2003:
65 mil Has

100 - A

50

1962 1968 1974 1980 1986 1992 1998 2003

Fuente: MINAG
Afo 2003



Algodon: El 73% de nuestras importacior%

provienen de Estados Unidos

Proteccién Arancelaria Peru: Origen de Importaciones
(%) (TM - 2004)

129 01t;os EE.UU.
Argentina ' 73%

12% -
10% 10% 1%
—
8% - 6% 6% Bolivia
5% %
L l I I Brasil
20%
Fuente: SUNAT
0% 7 I I I I
Ecu Chi Bra  Bol

Valor importado de EEUU = US$ 39 MM
Volumen importado de EE.UU. = 24 mil TM
Unidades agrarias = 27,783

Col  Peru

Fuente: ALADI
Cifras preliminares



Caso del Trigo

Trigo

« Constituye la principal materia prima para la fabricacion de
harinas destinadas a la elaboracion de pan, fideos vy
galletas. (aprox. El 70% del costo de la harina.)

 EIl Perd no es productor de trigo. La produccion nacional
sOlo abastece al 10% de la demanda.

« Segun el MINAG, para autoabastecer a su industria
molinera, el Peru tendria que incorporar cerca de

1 millon de nuevas hectareas de cultivo o incrementar el
rendimiento en 1,142% lo que resulta inviable.



Trigo Duro: Estados Unidos concentra el @g{‘ﬁf-

619% de las importaciones totales

Proteccién Arancelaria Peru: Origen de Importaciones
(%) (2004)
EE.UU.
20% - Otros 61%
17% 1%
16% - 15% .

12 1 0% 10%

8% - Argentina

17%

5%

4% -

Canada Fuente: SUNAT

0% - | |
Chile  Bolivia Ecuador Col  Peri Valor importado de EEUU = US$ 128 MM
Volumen importado EEUU = 685 mil TM

Fuente: ALADI Unidades agrarias = 162,768
Cifras preliminares



Arroz: El Peru casi no lo importa,
y de lo poco que viene al pais

el 65% proviene de Uruguay

Arroz Pilado:
Produccién e Importacion
(Miles de TM)

Gisssssmemaemme e 1290
1200
900 1
600 1 -

300 1

1980 1993 1998 2003

B Produccion  mImportacion

Fuente: MINAG
Cifras preliminares

Peru: Origen de Importaciones
de arroz pilado
(2004)

Otros Uruguay
% 65%

/

Tailandia
3%

Ecuador
3% /
Bolivia EE.UU.
6% 18% Fuente: SUNAT

Valor importado de EEUU= US$ 5 MM
Volumen importado = 14 mil TM
Unidades agrarias = 73,095



Azucar: 35% del azucar importada provigme

de Bolivia mientras que el 100% del az{cahn

peruana se exporta a Estados Unidos

Peru: Origen de Importaciones

Peru: Asignaciéon de Cuota

de Estados Unidos (TM 2004)

140 - (Miles de TM) Bolivia
125 350,
Guatem
B TLC: 0% -
50mil T™M
by adicionales _
Brasil

80 - 6%

60 -

1
’ 43 43
401 29 I I I Colombia Ecuador
299, 30%
il
0- | , , , , Valor importado EE.UU. = 0.003 MM

1983 1988 1995 1999 2003 2005 Volumen importado EE.UU.= 0.2 TM
Unidades agrarias = n.d.

Cifras preliminares

Mientras que Estados Unidos exporta al mundo 0.008 millones

de toneladas, importa del mundo 1 milléon de toneladas anuales.



Lacteos: A pesar que desde 1992 se i

importa leche boliviana liberada de [t
aranceles, cada ano se importa menos

Importaciones de Lacteos Importaciones desde Bolivia
(Millones de US$) (% del tonelaje total)

190 1 0%t 75% -

100 -
60% +- Desde 1992 se puede -

importar leche con arancel 0
. 46%
cero desde Bolivia

80

60 4 I
40 1
1
20 1
0 - 0% A
1993 1995 1997 1999 2001 2002 2003 1993 1995 1997 1999 2001 2002 2003 2004
Fuente: SUNAT Ciianta: CILINAT

Valor importado EE.UU. = 0.9 MM
Cifras preliminares Volumen importado EE.UU. =426 TM



Maiz Amarillo Duro: El 75% del maiz qu E‘e‘tﬁr"

Peru importa proviene de Argentina ks

Peru: Origen de Importaciones de Maiz Amarillo Duro
Bolivia (o5  (2004)

1% 0 Argentina
o 75%
Paraguay\
p \

3%

EEUU
21% Valor importado EE.UU.= 32 MM
Volumen importado EE.UU. =230 mil TM
Fuente: SUNAT Unidades agrarias = 193,917

Cifras preliminares

El 80% de la demanda de la industria avicola se cubre con

produccién interna. El 20% restante se cubre con importaciones.



Tenemos que proteger el producto sensijyss
pero también garantizar el acceso d
cientos de productos competitivos

Ganando Mercado Protegiendo Sensibilidades
 Nuestros productos « Dentro de la negociacion,
sensibles son pocos. se aplican el principio de
e Contamos con numerosos asimetria y plazos de
productos que compiten desgravacion gradual.
con €xito. e Fuera de la negociacion, el
* El TLC impulsara poder ejecutivo ha tomado
su consolidacion. medidas para compensar
distorsiones ocasionadas
por los subsidios.




reconversion agraria




El agro en el Peru

PEA

Agro
26%

Otros
74%

Agro PBI
7%

Aunque la agricultura ocupa
al 26% de la PEA tan solo
representa 7% del PBI del
Peru, lo que revela Ila
escasa productividad del Otros
campo peruano. 93%




TLC: Ampliacion de mercados

para la agricultura nacional

Con la apertura de mercados y otras medidas
complementarias esa  realidad puede  verse
radicalmente transformada con el acceso libre de
barreras a sus principales mercados de destino.

El sector agricola no tradicional de horticultura y
fruticultura peruano —en muchos casos mas competitivo
que otros paises— tiene el potencial para atraer mas
mano de obra mejor pagada y mayor inversion privada
de manera descentralizada al sector.



Gobierno se ha comprometido a aplic
mecanismos de compensacion

Para proteger los productos sensibles%

e Compensacion por unidad de volumen
(S/. por quintal).

e Calculo de un monto presupuestal
anual maximo de cartera de productos
(entre S/. 55 y 90 millones).

e Aplicacion temporal 5 afos, con
revision a mitad de periodo.

e Esquema considerado en la Ley Anual
de Presupuesto y proyectado en el
Marco Macroeconomico Multianual.

Defendemos nuestro derecho de reemplazar la
proteccion en frontera por ayudas internas si hay

desgravacion inmediata o en corto plazo para productos
sensibles que pertenecen a cadenas productivas.




Pero también es preciso avanzar un%

agenda de competitividad pendiente

El agro presenta problemas estructurales
acentuados a lo largo de décadas.

El TLC puede ayudar a revertir esos problemas,
pero no es un sustituto de las politicas de mejora de
la competitividad agraria que precisamos aplicar.

AGENDA BASICA
e Ley de aguas y ley de tierras
e Desarrollo de cadenas productivas.
e Investigacion y mejoramiento de semillas.
e Planificacion agraria.

e Plataforma de capacitacion y servicios para la
Produccion y la Comercializacion

e Infraestructura fisica rural

e Financiamiento




propiedad intelectual




Aclarando el impacto

Patentes

Medicamentos

geneéricos

Acceso a
Mercados

Desde 1994, la legislacion peruana
reconoce plenamente el sistema de
patentes (20 aios)

No seran afectados por el TLC

Libre importacion de insumos para la
produccion de medicamentos (hoy
pagan 4% y 12%)




Aclarando el impacto

Proteccion a la biodiversidad, los recursos genéticos
y los conocimientos tradicionales.

Poner en valor los conocimientos nativos sobre el
uso de especies naturales y generar beneficios
economicos para los sectores tradicionales de la
sociedad peruana.

Contribuir a despertar un enorme capital cultural y
natural, que actualmente no cuenta con un sistema
de proteccion internacionalmente reconocido.



Medicamentos Geneéricos

Garantizados

Mas de 98% de los medicamentos
comercializados en el Peru son genéricos.

Los genéricos no desapareceran de las vitrinas
de las farmacias, porque su patente ya expiro.

Tampoco van a costar mas dinero
con el TLC ni con ningun otro acuerdo.

Por el contrario, su costo podria ser menor para
los ciudadanos por la eliminacion de los
aranceles.



Medicamentos Geneéricos

Garantizados

Mercado “probable” de moléculas protegidas por
exclusividad de informacion
Mercado protegido 12.9 millones
(2.6%)

Total mercado 500 millones
(97.4%)

Fuente: ALAFARPE



De alrededor de 5,000 productos que gery
venden en las farmacias del Perd, [

solamente 10 cuentan con patentes

Nombre comun Uso
Etoricoxib MSD Osteoartrosis y artritis reumatoidea
Tirofiban Infarto del miocardio
Desloratadina Alergias
Atorvastatina Hipercolesterolemia primaria
Celecoxib Inflamacion por osteoartritis y artritis
reumatoidea
Caspofungin Antifungico (hongos)
Ertapenem Antiinfeccioso
Rosiglitazona Antidiabeético tipo Il
Olanzapina Antisicético (calmante)
Ziprazidona Antisicotico (calmante)

De los 10 productos patentados 5 tienen sustitutos
terapéuticos registrados y 5 aiin no cuentan con registro
sanitario (no estan siendo comercializados).




Principales Intereses de Estados Unid¢s

Ambito de patentabilidad: Patentamiento de
plantas y animales, métodos terapeuticos,

@ quirurgicos y de diagnostico

Datos de Prueba: No implican necesariamente la

En extension del plazo de las patentes
patentes :,|>

Compensacion por demoras en la oficina de
@ patentes y oficina sanitaria

Patentes de segundo uso: Se deben excluir de la
negociacion, toda vez que encarecerian el precio
de los medicamentos




Mim»

Principales Intereses Andinos cetur

Preservar normativa vigente
(interna, comunitaria)

Libertad y flexibilidad en salud publica
(Doha); licencias obligatorias e

Propiedad :I> importaciones paralelas
Intelectual

Acceso a medicamentos
competencia — precios - calidad

Biopirateria / Biodiversidad y
Conocimientos Tradicionales




una oportunidad tnica




Tenemos que crecer hacia mercados

grandes que el nuestro

ALCA EFTA

PBI: US$ 10,800 mil millones N PBI: US$ 546 mil mill
Poblacion: 800 millones Poblacion: 12 mill

EE.UVU.

d
PBI: US$ 8,200 mil millones UNION EUROPEA

blacion: 2 ill (Y
Poblacion: 295 millones ' PBI: US$ 8,000 mil millones
MEXICO Poblacion: 400 millones

PBI: US$ 404 mil millones e
Poblacion: 100 millones
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APEC | TAILANDIA
PBI: US$ 25,000 mil millones =~ MERCOSUR PBI: US$ 126 mil millones
Poblacion: 2,600 millones PBI: US$ 1,300 mil millones Poblacion: 64 millones

Poblacion: 240 millones

Fuente: OMC, Banco Mundial



Y Estados Unidos es el mercado magiiyl

cetur
grande del mundo

iy
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El Peru tiene 180 veces mas mercad@ill

- cetur
que ganar que Estados Unidos ==m
PBI Per Capita 2004 Poblacion 2004
(Miles de US$) (Millones de Hab.)
40 -
30 -
20 -
10 -
2.050
0 _
EEUU Per EEUU Per

Fuente: INEI, BEA

Estados Unidos tiene 295 millones de habitantes

con un ingreso personal de 37,800 dolares anuales y
Peru 27 millones de habitantes con 2050 ddélares.




Mientras mas vendamos afuera,

mas empleos tendremos adentro.

Las exportaciones estan funcionando, y
demostrando que estamos mejor participando
activamente del comercio mundial que
quedandonos fuera de él.

Dependemos del comercio internacional
para crear los empleos que necesitamos: por
eso es clave asegurar el acceso preferencial

al mercado de Estados Unidos.



© © N O o A W N =

En el 2004, el Peru se consolido entrg
los paises de mayor crecimiento

exportador

Ranking Mundial de Exportaciones de Bienes y Servicios
(Crecimiento % 2004/2003)

Venezuela

Chile

45%

Rusia
Ecuador
Peru
China
Colombia
Singapur

Brasil

Tailandia

Malasia

Hong Kong 16%

10% 15% 20% 25% 30% 35% 40% 45%
Fuente: Banco Mundial , ADEX




Donde destacaron las exportaciones

productos manufacturados

Peru: Exportaciones Totales
(Millones de US$ FOB)

2004 2003 Var %
TOTAL 12,378.05  8,995.21 37.61
PROD. PRIMARIOS 8.865.57  6,400.65 38.51
MINEROS 651297 455390 45.27
PESQUERDS 1,103.55 821.40 34.35
PETROLEOD ¥ DERIWADOS E25.52 EB6.24 £.10
AGRICOLAS 323.43 22311 4495
PROD. MANUFACTURADOS 3512.48 259456 (_ 35.38
AGROPECUARIO 794.45 620.95 27 .94
TEXTIL 1,075.47 804.13 33.74
PESQUERD 28275 209 26 35.12
QUIMICD 457 66 307 .90 51.89
METAL-MECANICO 133.86 95.99 36.23
SIDERO-METALURGICO 299.94 192.73 5563
MIMERIA MO METALICA 93.98 73.44 27.95
ARTESANIAS 0.91 1.20 24 B5
MADERAS Y PAPELES 213.18 170.84 24.71
PIELES ¥ CUEROS 24.10 17.85 36.05

WARIOS (inc. joyeria) 126.18 97 .17 29 .86
Fuente: SUNAT




El TLC nos facilita el mercado que nc:%

falta, lo demas depende de nosotro

Sin el TLC, perderemos los beneficios
que ya hemos logrado con el ATPDEA, asi como
competitividad frente a otros paises vecinos.

Perderemos una oportunidad historica
que dificilmente se volvera a presentar de derribar
las barreras para que nuestros productos
ingresen libremente a Estados Unidos.

Estados Unidos le compra mucho mas al Peru
que el Peru a Estados Unidos: por eso el TLC le
conviene al pais.



Si ponderamos bien las cosas es obvi 2‘2{‘.5,!

que el TLC traera progreso al pais

PBI por sectores ganadores
y perdedores potenciales®
(distribucion %)

Ganadores (80%)
Textil - confecciones
Frutas y Hortalizas
Manufacturas livianas
Legumbres y oleaginosas
Plantas medicinales
Industria molinera

Potenciales
Ganadores (18%)

Manufacturas pesadas
Productos metalicos
Productos forestales

_

Industri . Acuicultura
ndustria quimica
| le bricacia = Maderas y muebles
n : ,
nSUMOoS para tabricacio Potenciales Artesanias
de textiles y productos Perdedores (2%) i
farmacéuticos 0 Ganaderia
Trigo, maiz, algodon, Industria minera
arroz, cebada, carnes y
lacteos.

Fuente: INEI, IPE, PUCP * Sobre la base de ponderaciones de la matriz insumo-producto 1994.



en manos del congreso




TLC es una oportunidad que

no podemos dejar pasar

El Peru esta viviendo un dinamismo exportador
similar a sus mejores ciclos histéricos, al que hay
que darle caracter permanente.

El TLC puede ser una poderosa herramienta
para alcanzar el desarrollo sostenido y elevar
el bienestar ciudadano.

Porque a traveés de él aseguramos para siempre
el acceso de nuestros productos al mercado
mas comprador del mundo.

Esa es una gran ventaja competitiva
que no podemos perder.



El TLC esta en manos del Congreso

Esperamos que esta presentacion y las numerosas
actividades que hemos realizado con el Congreso, hayan
contribuido a que éste tome una decision lo mas informada
posible, porque el futuro del pais esta en juego.

Correspondera al Poder Legislativo tomar la decision
final y luego explicar al pais si estaremos mejor
con un TLC o sin él.



Actividades Realizadas con el Congre%

Conformacién de un Comité Ad Hoc destinado a concentrar
las labores de coordinacion del Ministerio con el Congreso.

11 presentaciones en audiencias organizadas por el Congreso.

13 reuniones con 06 bancadas parlamentarias
(FIM, APRA, Unidad Nacional, Peru Ahora, GPDI y AP).

40 reuniones individuales con Presidentes del Congreso,
Presidentes de las Comisiones Parlamentarias y Congresistas.

Reunidon con los asesores de los Congresistas miembros
de la Comision de Comercio Exterior y de los Congresistas
de la bancada de Peru Posible.

05 reuniones con asesores de Comisiones
del Congreso y de congresistas.



Actividades Realizadas con el Congresats

02 encuestas parlamentarias.

Suministro constante de informacion segun
requerimientos de congresistas y/o sus asesores.

Entrega de los Informes de las 07 Rondas de Negociacién.

Promocion de la asistencia de congresistas a las rondas
de Guayaquil, Tucson y Cartagena.

Organizacion de una agenda paralela de trabajo en las
Rondas de Negociacion con representantes del empresariado
nacional y de las PYMES, asi como con diversos
Jefes de Mesas de Negociacion.

Diversos encuentros del Viceministro y Ministro
con los principales lideres del Congreso.



Actividades de Impacto Masivo

Pagina Web “ticperu-eeuu.gob.pe”
(a la fecha a totalizado 102 mil ingresos y 645 mil hits).

Historieta popular ilustrada “Los Beneficios del TLC”
(500.000 ejemplares distribuidos y 2.500.000 en preparacion).

Campana radial “mientras mas vendamos afuera, mas empleos
tendremos adentro” a nivel nacional en RN, RPP, Radiomar,

Radio Moda, 1160, CPN y 20 radios regionales
(tres spots con 4.340 apariciones y 49.000.000 de impactos).

Suplementos de 16 paginas
en El Comercio, Correo, El Trome y El Popular
(2.500.000 lectores).

15 encartes periodisticos “Casos de Exito Exportador”
en La Republica, Peru 21, Ojo, Gestion y Expreso
(1.500.000 lectores).

4 press tours a lca, Chincha, Piura y Arequipa para la cobertura
de casos exitosos de exportacion en el sector agroindustrial
(colocados en 4 medios televisivos y 2 escritos).



Publicaciones y Documentos

Carpeta informativa basica
(total difundido a la fecha: 10.000 ejemplares).

Folleto “Rostros del Comercio Exterior”
(primera edicion: 5.000 ejemplares).

Folleto “Las MIPYMES y el reto del TLC”
(primera edicion: 10.000 ejemplares).

Documento "Preguntas Frecuentes del TLC"
(en prensa).

Documento “TLC: Nociones Clave”
(en prensa).

7 informes mesa por mesa de negociacion de todas
las rondas realizadas hasta la fecha
(entregados al Congreso y difundidos a medios y via Internet).



Organizacion de Eventos

4 talleres de PYMES Portuarias en Paita, Chimbote, Matarani e llo,
2 talleres para PYMES de conglomerados empresariales de Lima
y 1 taller para PYME de conglomerados regionales.

9 conferencias y 1 taller participativo para universitarios
y jovenes emprendedores en universidades de Lima.

9 talleres regionales en Chiclayo, Trujillo, Cajamarca,
Piura, Arequipa, Cusco, Loreto, San Martin y Huaraz.

1 taller para periodistas regionales, 1 taller para la prensa local
y 1 taller de capacitacion para periodistas econémicos.

Seminario "TLC y Desarrollo Regional” desarrollado en Arequipa.
Seminario TLC para Presidentes y funcionarios regionales.
Taller para elecciéon de representantes MIPYMES a las rondas.

Envio de técnicos del MINCETUR a cerca de 150 eventos
organizados por entidades publicas y privadas en 16 regiones.



Tratado de Libre Comercio
Peru — Estados Unidos

Alfredo Ferrero
Ministro de Comercio Exterior y Turismo

Minie s

ceturur

Lima, 22 de marzo de 2005




